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El futuro de la moda
empieza aqui

El futuro de la industria de la moda esta
en manos de disefiadores que desafian
paradigmasy crean nuevos lenguajes

en la estética que definen la evolu-

cion social, cultural e inclusiva. A traves
de la interseccion de tecnologias que
estimulan los procesos de disefo, er-
gonomia e innovacion textil, formamos a
disenadores de primer nivel que generan
soluciones avanzadasy transdisciplinar-
ias, impactando los diversos campos en
biodisefno, sustentabilidad y moda exper-
imental. Ambicionamos wel posiciona-
miento de modelos de negocios encami-
nados a una vision creativa aplicada enla
nueva economia circular.






Sobre Cedim

Descubre
©CEDIM

40 afos promoviendo el disefio,

lainnovacion y los negocios en México.

En ©CEDIM preparamos estrategas creativos
para pensar con un enfoque en innovacion

y negocios. Con un plan de estudios
metodicamente diseflado para que los
egresados desarrollen diferentes estrategias
para emprender proyectos y oportunidades
de negociosy a la vez aporten soluciones a
las problematicas de nuestra sociedad, con
un modelo unico diferenciado al resto de las
universidades en México que busca siempre
retar el status quo: el design thinking y el
human centered design.

The School of Design

Nuestra Filosofia

PENSAMOS,
—> LUEGO

DISENAMOS

COmMOo pensamos es quiénes somos.

Ser creativo hoy en dia, es una herramienta que marca una
diferencia en cualquier campo o disciplina. Comenzando con el
disefio envarias de sus formas, en CEDIM, proponemos potenciar
esa creatividad que todos llevamos dentroy que una vez
descubierta, no tiene limites.

Creada por el Lic. Alejandro Garcia Villarreal,

CEDIM The School of Design, especializada En CEDIM formamos disefiadores, pero también formamos
en el campo del arte, disefio, innovaciony observadores, pensadores, curiosos y profesionales preparados
negocios en México desde 1978. para transformar cada desafio en una oportunidad.
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Modelo Atelier

Afo Base

Disefio y Negocios de la Moda

Multidisciplinario

Modelo Educativo

1° 2°
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/°

En el afio base, tendras la
oportunidad de trabajar con un
proyecto real de responsabilidad
social, durante el afio podras viajar
y desarrollar el proyecto junto a las
demas disciplinas impartidas en
CEDIM.

Materia 1
2 Semanas.

Materia 2

2 Semanas.

Materia 3

2 Semanas.

Materia 4

2 Semanas.

Materia 5

2 Semanas.

Materia 6

2 Semanas.

Materia 7
2 Semanas.

Inmersion.

v

Conceptualizacion.

v

Factores Humanos.

v

Factores Tecnoldgicos.

v

Modelo de Negocios.

v

Representacion.

v

Prototipos.
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Al menos una
materia al semestre
es impartida por
uno de nuestros
profesores invitados
internacionales.

Nuestra propuesta educativa se
rige sobre el modelo atelier, en
donde las materias estan alineadas
secuencialmente a la construccion
de un proyecto real en el que en
cada materia se cubre una etapa de
desarrollo.

Al concluir cada semestre habras
consolidado un proyecto de alto
rendimiento de la mano de una
empresa nacional o internacional.

Los alumnos
podran
experimentar el
desarollodela
Tesis de manera
multidisciplinaria,
endonde se
fusionan los
talentos de todas
las disciplinas
para creary dar
solucién

aun proyecto de
manera holistica.
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Plan de
estudios.

Inmersion.

Conceptualizacion.

Factores Humanos.

Factores Tecnologicos.

v

Modelo de Negocios.

v

Representacion.

Prototipos.

Afo Base

Disefio y Negocios de la Moda

Multidisciplinario

Plan de Estudios
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Proceso de Innovacion

Tipos de pensamiento
|6gicoy critico.

Fundamentos de Disefio

Semantica de los objetos a
través de codigos visuales.

Evolucion del Disefio

Tecnologiay la Cultura del
consumo en la moderni-
dady posmodernidad.

Dibujo I

Conceptualizacion de
ideas para representarlas a
través de imagenes.

Cultura de Negocios

El contexto de la economia
en funcién de la global-
izacion.

Dibujo Digital

Herramientas digitales de
representacion grafica con
vectores.

Prototipado 2D

Creacion de maquetas
visuales.

Analisis de la Informacion

Principios de la investi-
gacion formal.

Composiciony Fotografia

El papel de la fotografia en
el disefio grafico.

Int. alaModa

Alcancesy proyeccion
profesional del disefio
grafico.

Dibujo Il

Elvocabulario gréfico del
dibujo arquitectoénico.

Admin. de Proyectos

Métodos y herramientas
para la administracion de
proyectos.

Magquetacion Digital |

Herramientas de software
en la simulacion de
objetos.

Prototipado 3D

Construccion de
modelos y maquetas tridi-
mensionales.

Etnografia I: Observacion

Métodos de investigacion
de campo para recopilar
datos.

Disefio de Moda
Comercial Basico

Disefios de moda comer-
cial tomando en cuenta
sistemas de construccion.

Fundamentos de la Moda

La evolucion de lamoda a
través de los afios.

Patronaje y Modelado

Técnicasy habilidades
necesarias para desarrollar
patrones.

Propuesta de Valor

Definiry solucionar
segmentos de mercado.

llustracion i

llustracion para desarrollar
una coleccion de moda.

Construcciéony Armado
de Prendas

Como construir prendas
utilizando patrones.

Etnografia ll: Entrevistas

Herramientas para disefiar
protocolos de entrevista.

Disefio de Moda Comercial

La moda a través de siste-
mas de construcciony
pardmetros de calidad.

Textiles

Tipos de tejido, acabados,
pesoy calidad.

Patronaje y Sastreria

Principios basicos del
patronaje, modeladoy
técnicas de corte de telas.

Relacionesy Canales

Definicion de segmentos
de mercado.

llustracion i

Técnicas de ilustracion
como la acuarela, tintas,
pastely técnicas mixtas.

Construcciéony Armado
de Prendas

Los procesos de la moda
comercial para poder
economizar material.
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Etnografia lll:
Artefactos Culturales

Contexto social y cultural
del usuario.

Disefio de Moda
Sustentable

Disefios de moda sustent-
able aplicando conceptos
de negocio sociales.

Comportamiento
del Consumidor

Factores psicoldgicos que
influyen en el cliente para
la compra de productos.

Patronaje y Tecnologia
Textil

La textura, larigidez, la
fuerza o la caidade una
tela en los patrones.

Alianzas

Alianzas y negociacion en
lared de proveedoresy
socios.

llustracién Digital

Herramientas digitales
para interpretar sujetos
basicos de moda.

Construcciéony Armado
de Prendas i

Nuevas técnicas para la
construccion de prendas
experimentales.

Disefio Participativo

Técnicas de disefio
participativoy gestion de
negocios.

Disefio de Moda
Conceptual

Modelado, patronaje tradi-

cional, confeccion manual
y con maquinaria.

Creacion de Accesorios

Disefio y elaboracion de
accesorios.

Patronaje e Integracion
Textil

Investigaciony desarrollo
para confeccion, fusiony
union de piezas textiles.

Estructura de Costos
e Ingresos

Aspectos econdmicosy
contables de una empresa.

Fotografia de Moda

Promociény comercial-
izacion de moda mediante
la fotografia.

Construcciéony Armado
de Prendas IV

Nuevos procesos para la
construccion de prendas.

Co-Disefio

Aspectos éticos, sociales
y culturales.

Disefio de Marca Propia

Estrategias mercadolégi-
cas de arte, disefioy
medios de comunicacion.

Desarrollo de Coleccion

Fundamentos de la con-
ducta de consumo.

Patronaje Contemporaneo

Estrategias de comuni-
cacion en nuevos medios.

Plan de Proyecto

Aspectos administrativos
de un proyecto.

Editorial y Estilismo

Disefio editorial en conjun-
to con estilismo de moda.

Construcciéony Armado
de Prendas V

Nuevas técnicas y maqui-
naria para la produccién en
masa de prendas.

Investigacion Integral

Nuevas condiciones de los
negocios en la economia
global.

Andlisis de Conceptos

Transformacion de la infor-
macidn en datos utiles.

Interpretacion de
Resultados

Metodologias para la inter-
pretacion de resultados.

Produccion

y Documentacion
Documentar un proyecto
de disefio.

Gestion de Equipos
Multidisciplinarios
Fortalezasy debilidades
personales.

Propuestas de Concepto

Evaluar propuestasy
definir estrategias de
proyecto.

Pruebas de Concepto

Herramientas para eval-
uar la experiencia de un
proyecto e imagenes.

Sintesis de Conceptos

Metodologias para sin-
tetizar conceptos.

Validacion de Conceptos

Criterios de validacion de
un proyecto de disefio.

Produccion
y Documentacion

Modelos de negocioy
evaluacion de resultados.

Estrategia de Negocios

Como creary administrar
distintas etapas de un
modelo de negocios.

Post Produccion

Monitoreo de operacién de
un negocio.



Profesores Invitados.

Worldclass
—Educators.

Beatriz Calles — México.

Directora de MBFW México, cuenta con una amplia
trayectoria en el mundo de la moda, en la cual ha
desarrollado y construido numerosos proyectos en
conjunto con clientes de la talla de: Givenchy, Carolina
Herrera, Armani, Fendi, Moschino, Versace entre otros.

— Republica Checa.

Petra Ptackova

Petra hace muestra de su trabajo principalmente en
plataformas como “Paris Fashion Week" y “Mer-
cedes-Benz Fashion Week” en la ciudad de Praga, asi
mismo ha presentado sus colecciones en ciudades
como Amsterdam, Madrid, Londres, Kiev y Berlin.

Disefladores, estrategas, artistas e innovadores internacionales,
visitan semestralmente nuestros salones de clases brindando

a los estudiantes una perspectiva global en técnicasy
conocimientos de tendencia.

César Flova

César Flova se ha convertido en uno de los referentes
de mayor éxito en el disefio de moda mexicano.
Mediante su marca OCELOTE, ha logrado atraer la
mirada de importantes artistas como Malumay Lana
del Rey.
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Claudio es director educativo en el departamento de
disefioy gestion de disefio de moda en Polimoda.
Asi mismo cuenta con una larga experiencia como
consultor en estrategias de negocios y marketing de
identidad enfocado en “Fashion Finished Product”.

— México.
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Claudio Marenco - ltalia.
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Barbara Sanchez-Kane — México.

Disefiadora de moda mexicana. Barbara es conocida
por su estilo experimental y la postura politica que me-
diante la narrativa y discurso reflejan sus disefios. Ha
presentado su trabajo en plataformas como “VFILES" o
“Fashion Week" en la ciudad de Nueva York.

Simone Nunes —> Brasil.

Disefiadora de moda con sede en Brasil, cuenta con
una especializacion en Milan por parte del “Instituto
Europeo di Design.” También ha realizado numerosos
trabajos como ilustradora de moda para marcas como
Von Zipper, Nixon Watches y Element.

Los profesores enriquecen el proceso de enseflanza dado a su
procedencia geograficay pertenencia cultural y étnica. Nuestro
equipo docente son facilitadores que ayudan al estudiante a
identificar su propio proceso de desarrolo creativo e intelectual.

Edith Medina — México

Edith ha desarrollado su trabajo a partir de un inte-
resante proceso bioldgico tomando al cuerpo como
entidad organica sujeta a construcciones sociales.
Actualmente trabaja con experimentacion biomaterial
en los campos del disefio, arte y ciencia.

L

— CostaRica.

Bryan Diaz

Posicionado como un referente en el mundo de la
moda en Latinoameérica, Bryan imprime en su trabajo
lalibertad de reinventar la estética de sus objetivos
fotograficos.

Patricio Ramal

Patricio se define a si mismo como agente de cambioy

lider estratégico con mas de 20 afios de trayectoria en
organizaciones complejas y globales. Es co-fundador
de NERVERMIND y Senior Client Advisor en
NeuroLeadership Institute.

Jorge Duque

Ha trabajado por todo latinoamérica enfocandose

en proyectos culturales y de sustentabilidad hacia el
disefio general y producto de moda. Entre sus colabo-
raciones se encuentran la propuesta de disefio parala
marca Pineda Covalin por 5 temporadas consecutivas.

— México.

— Colombia.

The School of Design

Catrina Gushiken — Brasil.

Catrina cuenta con un titulo en disefio y post-grado en
direccion de arte en la Facultad de Bellas Artes. Ha im-
partido talleres en instituciones de la talla del Instituto
Europeo de Disefio.

Leilane Rigatto — ltalia.

Leilane ha estado trabajando, investigando y ensefian-
do en el campo de la moda durante mas de 15 afios.
Entre su trabajo destacado, contribuyo también con
algunas de las instituciones educativas de moda mas
prestigiadas en Sao Paulo y Milan.






Proyectos de Alumnos.

ASSEMBLY

Y A
EXHigici6N DE MOPA RTE.

ASSEMBLY
“LABORATORY
OF EXPERI-
MENTATION"

Este proyecto fue realizado por los
alumnos de séptimo semestre de la
carrera de:

Disenoy Negocios de la Moda

Con motivo de resaltar el talento del disefio
de moda en México, ASSEMBLY nace como
una exhibicién de indumentaria protagonizada un
colectivo de disefiadores emergentes de séptimo
semestre de la Licenciatura en Disefio y Negocios de la
Moda.

Esta muestra busca crear conciencia sobre la

moda nacional y sefialar su paralelo con el arte
contemporaneo. La concepcion de indumentaria
refleja el sentiry pensar sobre el contexto

individual de cada uno de los

expositores.

Alumna parte del
colectivo:
Sofia Isabel Maldonado Bulnes

Profesor:
Steph Orozco, Amanda Cantu y Carolina
Almaguer
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Intercambios.
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Experiencia
Global.

ACADEMY OF ARTS, ARCHITECTURE FUNDACION UADE
AND DESIGN IN PRAGUE Argentina.

Republica Checa www.uade.edu.ar
www.umprum.cz/web/en

©CEDIM ofrece la oportunidad de realizar

estudios en el extranjero en prestigiadas - == afan

e : o »

instituciones de Europay Latinoameérica. BN R
e | e

Los intercambios constituyen una experiencia 6 @ i) o

cultural, social y académica sumamente
enriquecedora para el desarrollo y aprendizaje

de los estudiantes y profesores. Por tal g; : ESCOLA SUPERIOR DE DISSENY ESCUELA DE DISENO Y ARTES
: ‘ : BRI aly VISUALES
motivo, a partir del quinto semestre, ©CEDIM : N s Espafia. -
0 q q i Fou, Wl . . spana.
ofrece la oportunidad de realizar estudios ; esdies www estaciondiseno.es

con distintas instituciones, entre ellas las
siguientes.

BARREIRA ARTE Y DISENO OSAKA INTERNATIONAL UNIVERSITY UNIVERSIDAD TECNOLOGICADE CHILE ~ ISTITUTO SUPERIORE DI DESIGN

ESDaﬁ& d Japon. chil Ilts?j‘:fapoli it
arreira.edu.es . . ile. .
: https://www.oiu.ac.jp/en

The School of DeS|gn psi Ipren/ www.portales.inacap.cl







