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Think The Unthinkable.



Desde hace mas'de 45 aiios, en O©CEDIMtenemosun deseo que comienza a crecer dentro de cada uno de nosotros al cruzar la puerta por primera vez, el primer dia de clases: pensarlo que hadie pensé hasta ahora. Ese deseo es un

llamado a'ladisrupeion, alinconformismo;asentirnos incomodos donde otros encuentran €l confort y creengque lo han logrado todo. Es un mantra, una motivaciony undesafio tanto para alumnos como para docentes, para nuestros

graduados y para una sociedad'que reclama.nuievassoluciones y nos impulsa a-crearsinlimitarnos. Nuestro deseo es capaz de transformarmos en los que se adelantan en busca de unanueva direccion, que lo-.que hagamos nos

convierta en esos pocos quesse alejan delas tendenciasparaque luegoio reconozeanporhaberlas renovado: Y cuando llegue ése momento, el ansia de seguircreando nos encontrarayendo en una nueva direccion:Lo que sucede

en ©CEDIM nos muestra quelo que-aparenta serimpaosible és-apenas-parte.del recorride del eonaocimiento, éstamos aqui para darle forma a lo que solo se podiaimaginar. Es el deseodecrear lo realmente nuevo, lo sorprendente.

En ©CEDIM las ideas estan en movimientoyla teora esllevada‘al.extremeo, el-conacimiento.es.aplicado demaneras. desafiantés. Somaos una escuela, somos tna comunidad de creadores, somos un ecosistema de‘ideas vivas en
evolucion constante. Sabemos.quée creartambién es creer. Es pensar lo que nadie penso hasta ahora: S

©CEDIM Think The — Unthinkable



Campus ©CEDIM Santa Catarina,
Nuevo Ledn, Mexico.
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Mas de 45 aiios promoviendo el Diseiio, la Innovacion y los Negocios en México. Creada por el Lic. Alejandro
Garcia Villarreal, ©CEDIM The School of Design, especializada en el campo del arte, disefo, innovaciony negocios

en México desde 1978.
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Econdmico

En ©CEDIM preparamos estrategas creativos para pensar con un enfoque en innovacion y negocios. Nuestro
plan de estudios esta metddicamente disefado con el fin de que los egresados desarrollen diferentes estrategias
para emprender proyectos con oportunidades de negociosy a la vez aporten soluciones a las problematicas de
nuestra sociedad. Contamos con un modelo Unico diferenciado al resto de las universidades en México que
busca siempre retar el status quo, basado en el Design Thinking y el Human Centered Design.



¢PORQUE __UN
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EDUCATIVO
DIFERENTE?

Porque la escuela tradicional funciona bajo un modelo alejado de la realidad profesional.
Para explicar el por qué el modelo educativo tradicional no funciona, usemos una analogia:
¢Como seria la experiencia de aprender a andar en bicicleta si lo estudiaras en una universidad?

Seguramente llevarias materias como:

+ La anatomia de la bicicleta: Asiento, pedales, frenos, cuadro, suspension, etc...

+ Historia del ciclismo: ; Quién invent¢ la bicicleta? ; Como evoluciond? Usos recreativos y competitivos con

un énfasis en nombres y fechas.

+;Qué se necesita parausarunabicicleta? Balance, equilibrio,fendmenosfisicos que permiten sufuncionalidad.
Y después de 4 anos y medio... jFelicidades! jEres un ciclista pro! Ahora ve y participa en una carrera.

¢Crees que estas listo para ir a una carrera profesional? ; Practicaste lo suficiente?




Identificacion del problema
y procesos de investigacion
etnogréfica.
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En ©CEDIM seguimos un proceso que asegura la creacion e innovacion en proyectos econdmicamente
sustentables. Este modelo educativo es reconocido por la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo ATE I_l E R
Econémico (OCDE) como uno de los mas innovadores en el mundo, y ha sido implementado en mas de 100

Transformacion de la
informacion en soluciones
Utiles, rentables y estéticas

Herramientas técnicas para el

~ s . .. H F: Te 16qi desarrollo del proyecto a través
proyectos con companias mexicanas de gran prestigio. Nu’estro modelq educativo actores Tecnologlcos de softwares y tecnologias
guia a los estudiantes analogasy digitales.
El modelo educativo de ©@CEDIM esta presente en sus 6 licenciaturas y se refleja en cada semestre académico agenerar soluciones
a través del Modelo Atelier. Por medio de este modelo educativo las materias se alinean secuencialmente para atractivasy rentables W)
que desarrolles un proyecto real como una manera practica y actual de aplicar tu aprendizaje. para |°§ negocios,
preparandolos parael
zn = Gestion de equipos,
exito pl’OfGSIOI'IaI. hﬂ:tgl(e)t)i:: estrategias y%egocios
relacionados al proyecto.
©MODELO ATELIER = UNA ETAPA POR MATERIA @)

En ©CEDIM las materias estan alineadas secuencialmente a un proyecto real: en cada materia cubres una etapa _
de su desarrollo. Al concluir el semestre habras consolidado un proyecto de gran calidad. Representacién : “ Desamoloyestrategia grfica

del proyecto.

Estudiando bajo el Modelo Atelier tendras la vision de las distintas disciplinas y especialidades creativas, tal
como lo requieres para tener mejores oportunidades en el mundo real. @)

Representacion digital del

Proyecto
proyecto para entrega.




PLAN DE ESTUDIOS

MODELO
EDUCATIVO
ATELIER

)

Conceptualizacion

W)

Factores Humanos

W)

o1
semestre

02
semestre

) ANO BASE

Tendras la oportunidad de desarrollar proyectos de responsabilidad
social en conjunto con las demas disciplinas de la institucion.

Proceso de Innovacion W)
Tipos de pensamiento légico y
critico.

Fundamentos del Disefio (V)
Semantica de los objetos a
través de cédigos visuales.

Evolucién del Disefio W)
Tecnologia y la cultura del
consumo en la modernidad y
posmodernidad.

Dibujo | W)
Conceptualizacion de ideas
para representarlas a través de
imagenes.

Cultura de negocios W)
El contexto de la economia en
funcién de la globalizacion.

Dibujo digital W)
Herramientas  digitales de
representacion  gréfica con
vectores.

Prototipado 2D )
Creacion de maquetas
visuales.

Andlisis de laInformacién )
Principios de la investigacion
formal.

Composicionyfotografia (V)
El papel de la fotografia en el
disefo grafico.

Introduccién al Disefio W)
Grafico

Alcances y proyeccion
profesional del disefio grafico

Dibujo Il W)
Generacion de conocimiento
sobre técnicas de dibujo para
proyectos graficos.

Admin. de proyectos (V)
Métodos y herramientas para
la administracion de proyectos.

Maquetacion digital | )
Herramientas digitales para la
representacion de propuestas
creativas.

Prototipado 3D )
Construccion de modelos y
maquetas tridimensionales.

03
semestre

) DISENO
DE MENSAJE

Etnografia | W)
Observacion

Métodos de investigacion de
campo para recopilar datos.

Disefio Mensajes W)
Bases generales
caracteristicas de los procesos
comunicativos.

Semiética W)
Fundamentos semidticos
(simbolos y signos) para el
desarrollo de comunicacion.

Tipografia W)
Concepto, evolucion y gestion
formal de la tipografia.

Propuesta de valor W)
Definicién y soluciones para
los diferentes segmentos de
mercado.

Maquetacion Digital Il ()
Generacién de conocimiento
de software para desarrollar
piezas de diseno editorial.

Prototipado en Produccién (4)
Grafica

Medios impresos y retoque de
imagenes.

04
semestre

() EXPERIENCIA
DE MARCA

Etnografia Il entrevistas ()
Herramientas para disefiar
protocolos de entrevista.

Estrategias de W)
Experiencia de Marca
Procesos de andlisis, creacion
y administracion estratégica de
una marca.

Mercadotecnia Emocional (V)
Personalidad, necesidades y
deseos de los mercados.

Medios  Interactivos (V)
Desarrollo de  propuestas
digitales interactivas.

Relaciones y canales )
Definicion de segmentos de
mercado.

Lenguajes Audiovisuales ()
Aprendizaje sobre el lenguaje
audiovisual y herramientas de
video digital.

Prototipado experencial ()
Técnicas y metodologias de
innovacion y pensamiento de
disefio.

05
semestre

(V)ESTRATEGIADE
REDES SOCIALES

Etnografia lll W)
Artefactos culturales
Contexto social y cultural del
usuario.

Disefio de Estrategiasde (V)
Mercado en Redes Sociales
Estrategias  integrales  de
andlisis, creacion y gestion de
redes sociales.

Mercadotecnia Viral W)

Tacticas para la viralidad
comunicativa en proyectos de
mercadotecnia.

Plataforma de Interaccion (V)
enLinea

Soluciones tacticas paraincen-
tivar relaciones entre personas
y empresas.

Alianzas W)
Negociaciones y alianzas con
proveedores y Socios.

Lenguajes  Digitales )
Conocimiento ~ técnico  en

lenguajes de programacion en
plataformas de internet.

Prototipado en redes )
sociales

Concretizar estrategias
creativas en redes sociales.

06
semestre

(V) E-COMMERCE

Disefio  participativo ~ (¥)
Técnicas de disefio participativo
y gestion de negocios.

Disefio en W)
Medio Digitales
Requerimientos conceptuales
y técnicos de propuestas de
e-commerce.

Habitos de Consumode (V)
Informacién en Linea

El papel de los usuarios en las
dindmicas de consumo en
linea.

Programacion  Analitica (4)
Técnicas de medicion de
interactividad e informacion en
medios digitales.

Estructura de costos W)
eingresos

Definicion de  costos vy
planeacion contable en

proyectos profesionales.

Estrategia en Medios )
Digitales

Optimizacion  de
en campanias

recursos
digitales.

Prototipado en Multimedia(y)
Prototipos multimedia
integrados.

DISENO GRAFICO Y

07
semestre

() COMUNICA-
CION INTEGRAL

Co-disefio W)
Aspectos éticos, sociales y
culturales.

Disefio Estratégico W)
Integral

Estrategias ~ mercadoldgicas
de arte, disefio y medios de
comunicacion.

Patronesy Conductasde (V)
Consumo en la Sociedad
Fundamentos de la conducta
de consumo.

Gestion de Medios W)
Estrategias de comunicacion
en nuevos medios.

Plan de proyecto W)
Aspectos administrativos de un
proyecto.

Comunicacion Integral ()
Comunicacion 'y andlisis en
proyectos integrales.

Prototipado de W)
Comunicacion  Estratégico
Propuestas de
comunicacion estratégica.

08
semestre

MERCADOTECNIA ESTRATEGICA

09
semestre

) TESIS MULTIDISCIPLINARIA

Podras experimentar el desarrollo de una tesis multidisciplinaria,
fusionando el talento de todas las disciplinas para brindar una

solucion holistica.

Investigacion  integral ()
Nuevas condiciones de los
negocios en la economia
global.

Andlisis de conceptos (V)
Transformacion de la
informacion en datos Utiles.

Interpretacion de W)
resultados
Metodologias para la

interpretacion de resultados.

Pre Producciony W)
Documentacion

Documentar un proyecto de
disefio.

Gestion de W)
equipos multidisciplinarios
Fortalezas y  debilidades
personales.

Propuestas de concepto (V)
Evaluar propuestas y definir
estrategias de proyecto.

Pruebas de concepto )
Herramientas para evaluar la
experiencia de un proyecto.

Sintesis de conceptos )
Metodologias para sintetizar
conceptos.

Validacion de conceptos (V)
Criterios de validacién de

un proyecto de diseno.
Producciony W)
documentacion

Modelos de negocio y

evaluacion de resultados.

Estrategia de negocios (V)
Coémo crear y administrar
distintas etapas de un modelo
de negocios.

Postproduccién W)
Monitoreo de operacion de un
negocio.



©CEDIM THE SCHOOL OF DESIGN

01 El diseno sucede através de
proyectos.

¢Qué es un proyecto? - Un esfuerzo temporal enfocado en los disenadores que sucede
bajo una dinamica colaborativa. Por esto, nuestro modelo educativo se basa en aprender
haciendo, siguiendo las necesidades y lineamientos de un cliente real.

En lavida profesional, los proyectos tienen, como una formula fisica, una serie de pasos

en orden los cuales siguen un proceso creativo para resolver problemas. Mientras mas

se practique una dinamica con proyectos de la vida real, mas se gana experiencia, tipos
de solucion, contactos de clientes futuros y confianza en tus ideas creativas. Por esto,
©CEDIM se enfoca en poder ofrecer experiencia con proyectos reales mientras estudias.

02 Los disenadores trabajan
siguiendo un proceso creativo.

Ese proceso tiene diferentes etapas:

A) Enfrentar el problema. B) Concebir una solucion creativa. C) Adaptar esa solucion a

las necesidades de los usuarios. D) Definimos los materiales y laformaen que sevaa
construir la solucion. E) Nos aseguramos de que la solucion sea rentable.

F) Representamos visualmente la solucion antes de construirla.

G) Prototipamos la solucion y nos aseguramos de que funcione adecuadamente antes
de construirla. Cada una de nuestras materias estan disefada para seguir cada una de las
etapas de éste proceso creativo, en orden, como sucede en la vida real profesional.

03 Manejo del cliente.

Los mejores disenadores son aquellos que logran manejar a todo tipo de clientes (faciles,
dificiles, que se resisten al cambio, distintos mercados, etc.). Ningun proyecto y tampoco
ningun cliente es igual. Siempre sera un reto poder darle la solucion mas rentable a los
proyectos, como la manera en la que se vende y a quién. El plan de estudios de ©CEDIM
te permite ver problematicas y estrategias de venta desde distintos angulos para que
estés preparado a lidiar con distintos perfiles tanto de clientes como tipos de proyectos
una vez que termines tu carrera profesional.




Algunas de las empresas, instituciones y convocatorias para los que han desarrollado proyectos reales los
alumnos de la licenciatura en Diseho Grafico:
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Crea tu portafolio desde el dia uno.

Desde el primer semestre, el alumno ©CEDIM trabaja proyectos reales con — E——
las mejores empresas a nivel nacional e internacional . Al final de la carrera, m 7’“ EINEKEN
se tendra la experiencia de haber trabajado por o menos 8 proyectos, los
.- 7 - - - L J
cuales.iran alimentando el portafolio profesional de nuestros alumnos desde
antes de egresar de ©CEDIM. UNESCO
El trabajar con proyectos asi crea también un sentido de conexion con el
mundo real, generando contactos y oportunidades de colaboracion futuras
tanto con las empresas como con los maestros internacionales.
~
(o T3P ROV S
el
> o
CONARTE PUMA
“Myseo

PRC: proyectos reales con objetivos de un cliente.
PRI: proyectos reales con objetivos de la industria.




PERFIL
DEL DISENADOR
GRAHCO.

Creatividad para resolver problematicas. Actitud de colaboracion en equipo. Razonamiento critico. Alto nivel
creativo e imaginativo. Habilidades de observacion.

Campos Laborales Softwares

7 Creador de imagen de marca. 7 Adobe lllustrator

- Direccidn creativa. - Adobe Photoshop
N Gestor de medios digitales. N Adobe Indesign

7 Direccion de arte. 7 Adobe After Effects
N Director de agencia publicitaria. N Adobe Premier

-> Disenador en medios digitales - Adobe XD

7 Consultoria de proyectos estratégicos.
- Administrador de proyectos.

N Desarollo de produccién de arte.

7 Gerencia de marca

N Gestor de medios de comunicacion




WORLDCLASS
EDUCATORS

Disenadores, estrategas, artistas e innovadores internacionales, visitan semestralmente nuestros salones
de clases brindando a los estudiantes una perspectiva global en técnicas y conocimientos de tendencia.
Los profesores enriquecen el proceso de ensenanza dado a su procedencia geografica y pertenencia cultural

y étnica. Nuestro equipo docente son facilitadores que ayudan al estudiante a identificar su propio proceso de
desarrollo creativo e intelectual.




PROFESORES INVITADOS

-> CARLOS ZAMARRIEGO (ES)

Especializado en el sector de la comunicacion y el marketing. Ha
trabajado en distintos medios convencionales como digitales y
en proyectos con marcas como: lkea, Heineken, Orange, Nissan,
Microsoft, Mapre, Samsung, Fox, Mitsubishi, entre otros.

2 DANIEL REYNOSO (AR)

Trabajo en agencias internacionales, como McCann Erickson, Ogilvy
& Mather y Lintas Worldwide. Gané 5 premios Mercurio, Cannes
Media Lions, New York Festivals, Montreux, Clio, London Festival,
entre otros y fue nombrado Socio Honorario del Consejo Publicitario
Argentino.

~ DAVID CHOU (AR)

Especialista en e-commerce, publicidad digital y mediciéon web-
analytics con formacion en administracion y finanzas corporativas.
Director y socio en agencia de marketing The Strategist Company.
Ha desarollado proyectos con empresas como: Airbnb, Cablevision,
Peugeot, Bimbo, Google, entre otros.

- IGNACIO CARNES (ES)

Con mas de 15 afios de experiencia en Marketing Online,
Estrategia Digital, Analitica y Medicién, desde 2017 ha trabajado
como Paid Media Strategy & Programmatic Marketing Lead en
Accenture Interactive, y anteriormente para empresas como
Kaspersky Lab, Yahoo!, Columbia Tristar Films, G Data, Roi
Up Agency, Globalia (AirEuropa.com & HalcénViajes.com), o
Netthink-Carat entre otras.

2JUAN POVEDA (ES)

Esingeniero en Disefio Industrial por la Universidad CEU San Pabloy
Executive MBA en ESIC Business & Marketing School. Actualmente
es director general ejecutivo de Trumbo Agencyy socio fundador de
CuldeSac Comunicacion. Ha trabajado con marcas globales como
Aston Martin, Seat, Tiffany & Co, Porcelanosa y DelPozo.

N LUCIA REYNOSO (AR)

Lucia tiene mas de 14 afios de trayectoria en la industria del disefio
gréfico. Desde el 2010 trabaja de forma independiente como
disefiadora e ilustradora. Dentro de la versatilidad de su trabajo
se especializa en el disefio de packaging y retail, branding y en
ilustracion.

The

Strategist
Co.

WORLDCLASS EDUCATORS

- MATEO GARCIA (ES)

Mateo Garcia es CEO & Fundador de Narita estudio, una consultoria
de disefio y branding. Ha trabajado en proyectos para Found MUJI,
Warner Music Spain, Instituto Cervantes, Grupo Damm, Accor
Hotels, entre otros. A lo largo de su carrera ha recibido muchos
premios de los cuales los mas importantes son: Identidad espariola
para Tokyo Designers Week, por ICEX Espafia Exportacion e
Inversiones; Grand Prix Award, por CS Design Center Nakagawa; y
Laus de plata, por ADG-FAD Barcelona.

2FEDE KINA (AR)

Parte del equipo fundador de Socialphilia. Algunos de los clientes
para los que ha trabajado son: The Walt Disney Company, Lexus,
Zara, Gillette, Pantene, Marvel, Pixar, Ford, Sony, Paramount, Nestlé,
Kraft Foods, HSBC, Max Factor, entre otros. Fede ha sido coolhunter
y planificador estratégico para agencias de primer nivel.

~ FELIPE AMARAL (BR)

Director de Creacion y fundador del StudioBah. Tienen mas de 11
afos de experiencia en la industria del disefo grafico, desarrollando
mas de 100 proyectos e identidades corporativas. Has trabajado
conmas de 250 clientes desde pequeiias hasta grandes empresas
en Brasil, China, Argentina y Espafia.

- PATRICK BURGOYNE (EN)

Fue editor de la revista Creative Review durante casi 20 afios. Es
periodista, escritor y profesor de publicidad, disefio gréfico y cultura
visual. Es expositor y ha formado parte del consejo en conferencias
de disefio importantes como Design Yatra, Design Indaba, Cannes
Lions, AGI Open, Promax US, D&AD en UKy Europa.

2 ESTUDIO BLENDE (UR)

Blende es un estudio de disefio grafico y comunicacion visual
fundado en 2017 por Erika bernhardt y Juan fielitz en montevideo,
uruguay. Trabajan a nivel local e iternacional en proyectos
colaborativos y comisionados con arquitectos, artistas, disefiadores,
editores, curadores y tipdgrafos. Trabajando en los campos de
direccién de arte, disefio grafico, disefio web, edicion y asistencia
de impresion.

N~ GABRIELA FENTON (MEX)

Es una lider visionaria en negocios y comunicacion, reconocida por
su creatividad, innovacion y compromiso con la transformacion.
Con casi tres décadas de experiencia, fue la primera directora
de arte en alcanzar el puesto de CEO en México, liderando tres
empresas simultdneamente. Fundo Red Consultings en 2024 para
potenciar marcas, personas y negocios. Ha recibido premios como
CANNES LIONS, EFFIE y FIAP




LABORATORIOS

MULTIDISCIPLI-

NARIOS.

En ©@CEDIM los estudiantes cuentan con 14 laboratorios multidisciplinarios para que los estudiantes
puedan desarrollar sus proyectos en nuestras instalaciones. El laboratorio de multimedia cuenta
con equipo especializado para fotografia y audio, acompanado de salones con equipos de software
avanzado.

- Laboratorios de Computacion
- Laboratorio Multimedia (Fotografia, Video y Audio)
-> Laboratorio de Prototipos

-> Laboratorio Mocap




PROYECTOS ¢

Cerveza Jimena (o1) Dairy Queen® (03) Proyecto tipografico Montemayor (05)

Coppel Conecta UmbraUNESCO (04)



Cerveza Jimena Alumnxs Sexto Semestre:
Sofia Adame, Isabella Santillana, Alejandro Espino Barros,Fatima Llerena,
Maria Jose Macias, Valeria Castillo, Patricio Tovias, Nerea Porqueres.

Jimena es una cerveza artesanal inspirada en las costumbres del noreste de nuestro pais. Toma su nombre
de su ciudad natal, Cadereyta de Jimenez N.L, tierra de gente con costumbres e industrias modernizadas.

En colaboracién con el CEDIM, este proyecto busca posicionar a Jimena entre su competencia y con
su mercado meta. Esto se lograra a través de estrategias de redes sociales y comunicacion externa
gue brindaran tréfico a su pagina web y generaran la venta directa de Jimena en el mismo sitio.

Jimena

Porque nadie puede negar tu
buen gusto, esto es para ti.
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Dairy Queen ® México Alumnxs Séptimo Semestre:
Estefania Sala, Fernanda Arriola, Jose Carlos Juarez
y Samuel Pérez de Ledn

Los alumnos de séptimo semestre colaboraron con Dairy Queen® México en el desarrollo de una estrategia
de mercadotecnia basada en un nuevo sistema de comunicacion de la identidad de la marca, enfocado en el
#H o w TO mercado juvenil. Para ello, realizaron una _investigaoién in’_ce'g_ral sobre, Io_s habitos, preferenciasy mt_)tivaoiones de
BLIZZARD consumo de helados en el norte de México, una de las divisiones mas importantes de la transnacional.
Pon turmunaal ) : La propuesta 'estratégioglbusca fortalecer el posicionamiento de Dairy Queen® mediante un lenguaje de disefio
y disfruta la vista renovadoy laincorporacion de acciones concebidos para el mercado objetivo. Suimplementacién multicanal, en
R' medios digitales y fisicos, se estructuro en tres fases: introduccion (ice breaker), persuasion (blend) y fidelizacion
(brain freeze).
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Puktuk’ab UNESCO Alumnxs Tesis:
Cesar Andrés Estrada Martinez, Esteban Fuentes Sanchez,

e K ﬁ mak OO! Ol S 3 ~ Nancy Mayela Martinez Ovalle, Rubi Marisol Platas Rojas
Bienvenido . , . o ,
. J Laidentidad Puktuk’ab (del maya Puksiik’al tu k'ab que significa corazéon en mano) forma parte de una propuesta
. WeICOme 7 " creada en alianza con Unesco-México para incentivar y promocionar la oferta cultural y artesanal de la peninsula
WEIIkommen = I Wi T de Yucatan México.
g T A e ; ' El sistema de identidad se cred a base de una misma reticula inspirada en las principales practicas artesanales
-« | Rane - .- de laregiony unaiconografia base que pueda seguir creciendo al igual que una tipografia personalizada esto para
F@Sﬁ\/a T A poder representar y mostrar lo mexicano y prehispanico con respeto y fuera de estereotipos.

i
K O O k ' i - Toda la comunicacion se basa en la busqueda de poder ensenar tanto la lengua, las artesanias, los artesanos y
: 2 la cultura como algo vivo, presente y en crecimiento. Way ya no’one (aqui estamos) funge como cierre de este
concepto en poder comunicar todos estos regalos de la peninsula de Yucatan como este testigo vivo de la
historia rica y milenaria de la zona.
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Montemayor Alumnx Séptimo Semestre:
Esteban Fuentes Sanchez

F ~ /AN o0 \\
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“Montemayor” es una tipografia que se cred inspirada en la historia y el proceso de la fundacién de Monterrey,
Nuevo Leodn: susintentosfallidos, las primeras colonias, la vida extrema tanto por su clima como por sus pobladores
originales (los borrados) quienes fueron borrados de la historiay el contraste del crecimiento y futuro de la ciudad.

Latipografia “Montemayor” tiene una morfologia incisa con un color tipografico mayor, un trazo semihomogéneo
y un eje inclinado, con serifas insinuadas inspiradas en las letras talladas, tiene proporciones modernas, vértices
rectos, terminaciones verticales; es condensada en contraformas y contiene diacriticos completos de latin
extended.
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Intercambios

Experiencia Global

©CEDIM ofrece la oportunidad de
realizar  estudios en el extranjero en
prestigiadas instituciones de Europa
y Latinoamérica. Los intercambios
constituyen una experiencia cultural, social
y académica sumamente enriquecedora
para el desarrollo y aprendizaje de los
estudiantes y profesores. Por tal motivo,
a partir del quinto semestre, ©CEDIM
ofrece la oportunidad de realizar estudios
con distintas instituciones, entre ellas las
siguientes.

CENTRO
BIEIIVERSITARIO
DISENO Y ARTE
BARCELONA EINA

(ESPANA)

www.eina.cat/es

UNIVERSIDAD DIEGO
PORTALES

(CHILE)

www.udp.cl/

ESCOLA SUPERIOR
DE DISSENY

(ESPANA)

https://esdi.es/

UNIVERSIDAD DE
PALERMO

(ARGENTINA)

www.palermo.edu

UNIVERSIDAD DEL
AZUAY

(ECUADOR)

www.uazuay.edu.ec/

NUOVA ACCADEMIA
DI BELLE ARTI

(ITALIA)

www.naba.it/es




Experiencia
Estudiantil

Estudiar en ©CEDIM es toda una
experiencia que te conecta con la industria
del diseno cada semestre por medio de sus
proyectos reales y diferentes programas
curriculares que enriqueceran tu curriculum
profesional.

PROGRAMA ANO BASE

Nuestro programa les proporciona a
los estudiantes de primer y segundo
semestre una solida estructura en diseno
a través de materias de tronco comun.
Este periodo no solo sirve como una
introduccion integral a la industria del
diseno, sino que también actla como una
guia esencial para que los estudiantes se
adapten al modelo educativo centrado en
proyectos reales. Ofrece a los estudiantes
la oportunidad de colaborar en proyectos
de responsabilidad social y perteneceraun
salon multidisciplinario.

PROGRAMA BRIDGE OF KNOWLEDGE
(BOK)

Programa extracocurricular en donde
se imparten cursos de especializacion,
platicas con especialistas y workshops
de tu licenciatura o de cualquier otra
licenciatura especializada de ©CEDIM.
El programa ideal para seguir anadiendo
experiencia a tu portafolio creativo.

CONVOCATORIAS

Cada semestre nuestros estudiantes
y egresados participan en diversas
convocatorias especializadas en diseno
como parte de la promocidon y exhibicion
de proyectos.

S

Aprende las bases para crear tu propia marca en nuestro curso gratuito “Creacion de marca”. De la mano de
nuestra profesora Ana Lucia Garro, aprenderas las caracteristicas y elementos para crear tu propia marca.
Informacién que sera de mucho ayuda durante tu carrera universitaria y vida profesional como disehador
grafico. Registrate en nuestra plataforma y toma el curso gratuito en:

https://cedim.thinkific.com/courses/grafico
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